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一、省高职教育二类品牌专业建设项目基本情况

（一）二类品牌专业（电子商务）建设的总体目标

专业以国内外一流高职院校的同类专业为标杆，以电商产业向向

功能多元化、服务精细化发展为指引，打造区域“智慧商务运营”人

才培养基地。以培养创新型、复合型高素质技术技能人才为中心，以

优质师资团队为基础，完善人才培养模式，优化“分段递进式”工学

交替，深化订单培养，搭建创新创业孵化平台。强化内涵建设，建设

智慧商务运营课程体系、教学资源库和精品课程，强化新技术、新方

法的教育应用创新，打造国内一流的电子商务校内实训基地，与龙头

企业共建校外大学生实训基地。通过协同育人和协同创新机制建设搭

建产学研协同平台，促进科研创新与技术推广，提供多样化社会服务，

将电子商务专业打造成全国一流、国际接轨的高水平专业。预期标志

性成果如下：

表 4 预计标志性成果

序

号
成果名称

数量

2019 年基础
国家级

省

级

1 教学团队 1 校级 1项

2 高职教育教学改革与实践项目 1
国家级 1项、省

级 1项

3 挑战杯等行政部门举办的创新创业竞赛 1 省级 5项

4 高职院校技能大赛（国家、省） 1 2 省级 5项

5 珠江学者 1

6 信息化大赛、微课比赛（国家级、省级） 1 1 省级 1项

7 精品在线开放课程（国家级、省级） 1
国家级 1项、省

级 4项

8 实训基地（省级） 1

9
自然科学基金、社科基金、哲学社会科学规划

等纵向课题研究项目
1 省级 7项
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10 实用新型专利、外观专利或软件著作权 （2） 3项

合计 2+（2） 9

备注：因专利成果未具体划分国家级、省级，合计中未计入。

（二）二类品牌专业（电子商务）建设完成情况综述

深圳信息职业技术学院电子商务专业依据行业产业现状及发展

趋势，针对电商产业主流技术快速变迁、岗位技能要求日益提高和人

才培养资源有限的矛盾，在校企合作长效机制、教学课程体系建设、

优秀师资团队建设、优质教学资源开发等多个维度构建了人才培养体

系，努力践行“校内外双线并举”的培养改革实践，阶段性解决了物

流业务复杂性提升与人才培养结构化矛盾等问题。

在建设期内，电子商务专业面对电商产业功能多元化、服务精细

化的发展趋势，紧密跟踪行业管理和技术升级步伐，强化和行业龙头

企业合作，深化校企协同育人机制，在国内高职院校较早构建了“智

慧商务运营”人才培养体系，开设多门创新课程，注重优质教学资源

开发，发挥信息技术优势，在精品课程、实训基地、虚拟仿真等方面

取得较多成果。强化学生“双核”能力培养，通过学分制改革、以赛

促学、证书认证、分层教育、创新创业教育等方式，实现高技能、创

新型、复合型的多样化人才培养。培养和引进优质师资相结合，强化

激励措施，支持教师开展理论创新和应用性研究，并鼓励教师将成果

回馈社会，参与多样性社会服务工作，取得了较好的成效。

项目建设团队在建设期内根据《建设方案》和《任务书》，明确

目标任务、时间进度表和推进措施，细化建设要求和资金预算，全面

有序的开展建设工作，在教育教学改革、专业特色、专业课程、师资

队伍、教学条件、科研能力、校企合作、社会服务及国际合作等建设

方面成效显著、成果丰硕。经过建设，电子商务专业已达到全省一流
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水平。

（三）二类品牌专业（电子商务）建设资金预算、资金到位及预

算执行情况

本项目建设经费总预算为 400万元，全部来自主管部门共建经费

预算投入。资金实际到位 424万元，主管部门共建经费投入 424万元，

资金投入到位率 106%。实际支出 412.44万，支出率 97.27%。计划建

设周期为 2020-2022共 3年，实际建设期为 2020年 1 月 1 日至 2024

年 5 月 30日。资金全部落实到位，项目资金支出用途合理、符合任

务书规定，资金执行效果良好。

本项目由学校主管部门向承担单位传达有关政府资金使用及国

库统一采购的有关政策和规定。

建设期内，项目实际支出 412.44万。在子项目建设上，教育教

学改革投入 143.36 万元、教师发展投入 75.29万元，专业特色投入

14.94万元，教学条件投入 138.48万元、社会服务投入 19.06万元，

对外交流和合作投入 21.31万元，资金到位和支出情况详见表 1。

表 1 资金预算、到位及执行情况表（单位：万元）

项目名称

资金总预算及来源

省财

政资

金

主管部门共建经

费

中央财政

补助资金

其他渠道

资金
合计

预算总投入 0.00 400 0.00 0 400

实际已到位 0.00 424 0.00 0 424

实际支出 0.00 412.44 0.00 0 412.44

在主要项目建设期 2020-2022年内资金按年度下发，资金实际到

位 424万元，其中使用 412.44万元，经费执行效果见表 2。
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表 2 电子商务专业各项目资金预算、投入及支出情况一览表

建设内容

经费预算 资金到位 资金支出

金额 比例 金额 比例 金额 比例

（万元） （%） （万元） （%） （万元） （%）

合计 400 100% 424 100% 412.44 100%

1.教育教学

改革
135 33.75% 145 34.20% 143.36 34.76%

2.教师发展 78 19.50% 82 19.34% 75.29 18.25%

3.专业特色 15 3.75% 15 3.54% 14.94 3.62%

4.教学条件 130 32.50% 140 33.02% 138.48 33.58%

5.社会服务 20 5.00% 20 4.72% 19.06 4.62%

6.对外交流

与合作
22 5.50% 22 5.19% 21.31 5.17%

主要支出的项目为：

（1）教育教学改革。包括支持专业师生共参与多项电子商务专

业相关技能竞赛，获得 4 项国家级奖项，14 项广东省级奖项。集中

力量建设 1门省级精品课程，6门校级精品资源共享课程，出版 5本

精品教材，其中 1本入选“十三五”职业教育国家规划教材，并获首

届全国建材建设二等奖。共计支出 143.36万元。

（2）教学条件建设。围绕电子商务核心技能开展实训中心环境

的提升改造，主要包括电子商务物流实训室和直播电商综合实训室共

计支出 138.48万元，主要包括实训平台、多媒体设备等。

（3）教师发展投入。培养教师专业技能和科研水平，专任教师

3 人参加了境外机构组织的学习培训，支持了 20 余人次的国内教师

培训和交流，获得发表 41篇高质量论文，共计支出 75.29万元。

以上是二类品牌专业（电子商务）建设资金预算、资金到位及预

算执行情况，从项目的申报、批复、调整、监督、完成等方面，资金
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使用与管理符合有关财经法律法规及高等学校财务、会计制度等要

求，项目建设资金全部落实并到位，项目资金支出用途合理、符合任

务书规定。

二、二类品牌专业（电子商务）主要履职绩效分析

（一）主要履职目标

二类品牌专业经费使用严格按照《深圳信息职业技术学院财务管

理制度（修订）》（深信院〔2013〕57 号）、“关于转发《中共深

圳市委办公厅深圳市人民政府办公厅关于党政机关厉行节约的通知》

的通知”（深信院党〔2009〕25 号）、《深圳市市级机关培训费管

理办法》（深财预〔2014〕56 号）、《管理学院财务管理制度》和

《管理学院财务管理运作规范（第 1 号）》等文件执行。

（二）主要履职情况

对应主要工作任务的项目实施情况，我院具体采取了以下建设措

施以落实项目。

1.签廉政责任状，提高党政班子的责任感。财务制度公开透明，

将反腐倡廉建设措施落实到实处。组织师生学习，了解高校反腐倡廉

严峻形势，提高认识，加强师德师风和学风建设。

2.领导班子决策民主。对人事、财务等重大事项和支出采取党政

联系会议进行集体决策，通过院务会成员集体讨论，并有会议纪要。

超过 1 万元的经费使用须党政联席会研究，并做书面纪要同时交给学

校领导审批决策参考。经费的使用上集思广益，科学决策。

3.加强财务运作规范的制度建设。部门安排有专门的报账员，经

费的报账使用情况定期向本部门党政联席会议汇报。
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4.严格规范经费报销业务。严格按照财务制度报账，按规矩办事。

规定日常合理的经费开支要预先申请，按照学校程序审批。定期审核

经费使用情况，加强民主监督和财务公开。

5.禁止乱收费的情况发生，减轻学生负担。职业技能证书考证课

程纳入课程教学内容，减轻学生的培训认证费用负担。生产实训月的

实训耗材、保险等都由学校师资与教学建设-“一流校建设”电子商

务经费承担，以减轻学生的经济负担。

（三）履职绩效情况

从二类品牌专业（电子商务）预算使用的经济性、效率性、效果

性、公平性等方面看，充分履行职责职能,完成了主要工作任务。严

格按财经法规及制度使用、管理资金,产生的经济效益、社会效益、

生态效益等明显,取得的标志性成果主要体现在以下几个方面：

序号 标志性成果内容 级别 数量

国家级标志性成果

1 “十三五”、“十四五”职业教育国家规划教材 国家 1部

2 全国优秀教材二等奖 国家 1项

3 国家级技能大赛奖项 国家 4项

4 自然科学基金、教育部人文社科规划课题 国家 3项

5 国家发明专利 国家 3项

6 软件著作权 国家 6项

7 高水平论文 国家 41 篇

省级标志性成果

1 广东省高水平专业群建设立项（电子商务专业群） 省级 1个

2 广东省高职教育教学团队（电子商务教学团队） 省级 1个

3 广东省教学改革研究与实践项目 省级 1项

4 广东省教育规划项目 省级 2项
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5 广东省高职院校技能大赛（学生参赛，非创新创业类） 省级 11 项

6 广东省高职院校技能大赛（教师参赛，非教学能力赛） 省级 2项

7 广东省青年教师教学大赛和教学能力比赛获奖 省级 1项

8 广东省高职院校技能大赛（学生参赛，创新创业类） 省级 1项

9 广东省珠江学者岗位（青年学者） 省级 1个

10 广东省精品在线开放课程（《互联网营销实务》） 省级 1个

11 广东省自然科学基金项目 省级 2项

12 广东省哲学社会科学规划项目 省级 2项

13 广东省“十四五”教材认定 省级 2本

14 共青团广东省委广东青年大学生“百千万工程”突击队 省级 1支

三、总体评价和整改措施

（一）预算绩效管理工作主要经验、做法

项目主要经验是资金使用无随意使用现象,无大额现金支付现

象，严格按照财经法律法规及高等学校财务、会计制度执行。

（二）整体支出绩效存在问题及改进措施

存在问题主要是建设初期 2020 年开始疫情因素构成对外交流和

培训支出与预算计划存在一定差异等。在后续专业建设中更多考虑市

场客观规律及要求，同时加强专业的市场调研及宣传力度，以求达成

更好的社会效益。

管理学院 （盖章）

2024 年 4月 20 日
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